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ΤΕΛΙΚΟ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΚΟ ΠΛΑΝΟ 

 
 
ΤΙΤΛΟΣ ΠΡΑΞΗΣ: «Ανάπτυξη εφαρµογών έξυπνης πόλης Σε ∆ήµους της 
Κύπρου, της Κρήτης και του Βορείου Αιγαίου» 
 
ΑΚΡΩΝΥΜΙΟ ΠΡΑΞΗΣ: «Smart Cities» 
 
 
1.  Γενικός Στόχος της Στρατηγικής Επικοινωνίας 
 
Για την κατάρτιση της Επικοινωνιακής Στρατηγικής λάβαµε υπόψη τις κατευθύνσεις του 
Κανονισµού (ΕΚ) 1303/2013, της Ευρωπαϊκής Πρωτοβουλίας για τη ∆ιαφάνεια, του 
Οδηγού Επικοινωνιακής Στρατηγικής του Προγράµµατος. Σηµαντικό στοιχείο στο 
σχεδιασµός της αποτέλεσε η εµπειρία των εταίρων που αποκτήθηκε από τις δράσεις 
δηµοσιότητας που υλοποιήθηκαν κατά την προηγούµενη προγραµµατική περίοδο.  
 
Γενικός Στόχος της Επικοινωνιακής στρατηγικής αποτελεί η πληροφόρηση και 
ευαισθητοποίηση του γενικού πληθυσµού της ευρύτερης διασυνοριακής περιοχής σε 
θέµατα που άπτονται στους στόχους, στις δράσεις και τα αποτελέσµατα της πράξης 
Smart Cities αλλά και του Προγράµµατος Συνεργασίας ΕΛΛΑ∆Α – ΚΥΠΡΟΣ 2014 -2020, 
η κεφαλαιοποίηση των αποτελεσµάτων της πράξης από εµπλεκόµενους φορείς και 
σχεδιαστές πολιτικών καθώς και η διαφάνεια στη διαχείριση των ευρωπαϊκών πόρων. 
 
 
2. Ειδικότεροι Στόχοι της Στρατηγικής Επικοινωνίας 
 
Ειδικοί Στόχοι της επικοινωνιακής στρατηγικής της πράξης Smart Cities αποτελούν: 
 
ΕΣ1: Προβολή και προώθηση της πράξης, των στόχων και των αποτελεσµάτων της 
στο ευρύ κοινό  
 
ΕΣ2: Ανάδειξη της χρήσης των ΤΠΕ για την καλύτερη εξυπηρέτηση των δηµοτών χωρίς  
αποκλεισµούς (εξασφάλιση προσβασιµότητας ατόµων µε αναπηρία) και την µείωση 
της γραφειοκρατίας 
 
ΕΣ3: Ανάδειξη της προστιθέµενης αξίας των ΤΠΕ στις παρεχόµενες υπηρεσίες των 
∆ήµων προς τους ∆ηµότες, τις Επιχειρήσεις και τους Επισκέπτες 
 
ΕΣ4: ∆ιάχυση και κεφαλαιοποίηση των αποτελεσµάτων της πράξης στους 
εµπλεκόµενους τοπικούς και περιφερειακούς φορείς και σχεδιαστές πολιτικών 
 
ΕΣ5: Ανταλλαγή εµπειριών και καλών πρακτικών – Μεταφορά τεχνογνωσίας στους 
τοµείς ενδιαφέροντος της Πράξης 
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ΕΣ6: Προβολή του Προγράµµατος ΕΛΛΑ∆Α – ΚΥΠΡΟΣ, της χρηµατοδότησης, της 
αξιοποίησης των πόρων και του ρόλου της Ευρωπαϊκής Ένωσης για την επίτευξη της 
µέγιστης δυνατής διαφάνειας 
 
ΕΣ7: Πολλαπλασιασµός και ευρεία διάχυση της γνώσης και των εµπειριών που 
αποκτήθηκαν ακόµα και µετά την λήξη της χρηµατοδότησης 
 
 
Ακολουθούν οι οµάδες – στόχοι της πράξης καθώς και το στοχευµένο µήνυµα κάθε 
οµάδας: 
 

 
Εικόνα 1: Οµάδες - στόχοι της πράξης SmartCities 
 
3. Επικοινωνιακά Εργαλεία 
 
Οι δράσεις, το επικοινωνιακό υλικό αλλά και το χρονοδιάγραµµα υλοποίησης τους 
έχουν σχεδιαστεί ώστε να καλύπτουν όλη τη διάρκεια της πράξης και 
διαφοροποιούνται ανάλογα µε την οµάδα στόχου που αφορούν.  

∆ΗΜΟΙ: 
Ανταλλαγή 

Εµπειριών και 
καλών πρακτικών – 

µεταφορά 
τεχνογνωσίας 

ΑΡΧΕΣ & ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ: 
Ανταλλαγή 

Εµπειριών και 
καλών πρακτικών – 

µεταφορά 
τεχνογνωσίας 

 

ΜΜΕ: 
Πολλαπλασιασµός 
και ευρεία διάχυση 

όλων των 
επικοινωνιακών 
µηνυµάτων της 

πράξης 
 

ΕΠΙΣΚΕΠΤΕΣ: 
Παροχή 

ενηµέρωσης για την 
δυνατότητα χρήσης 
του ηλεκτρονικού 

τουριστικού οδηγού 
µε πλούσιο υλικό 

για την πόλη 

ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ: 
Πληροφόρηση και 

παρότρυνση 
χρήσης των νέων 
υπηρεσιών ΤΠΕ, 
συµµετοχής στις 
δηµόσιες δράσεις  

 

∆ΗΜΟΤΕΣ: 
Πληροφόρηση και 

παρότρυνση 
χρήσης των νέων 
υπηρεσιών ΤΠΕ, 
συµµετοχής στις 
δηµόσιες δράσεις  

ΒΑΣΙΚΟ ΚΟΙΝΟ 
ΜΗΝΥΜΑ: 

Πληροφόρηση για 
την Πράξη και το 

Πρόγραµµα (Στόχοι, 
δράσεις,  

χρηµατοδότηση 
κλπ) 
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Τα επικοινωνιακά εργαλεία που αξιοποιηθούν από την Πράξη Smart Cities µπορούν να 
χωριστούν σε 3 κατηγορίες ως ακολούθως: 
 

1. ΜΜΕ, ∆ιαδίκτυο: ∆ελτία Τύπου, Άρθρα ∆ηµοσιεύσεις, Ιστοσελίδα, Σελίδες 
Κοινωνικής ∆ικτύωσης 

2. Προωθητικές ενέργειες - Υλικό: Ενηµερωτικό Φυλλάδια, Αυτοκόλλητα και 
Πινακίδες Ενηµέρωσης, e – Newsletter 

3. Ενέργειες Άµεσης Επικοινωνίας: Ηµερίδες, Workshop 
 
 
Ειδικότερα έχουν σχεδιαστεί και υλοποιηθεί οι παρακάτω ενέργειες: 
 
• Εταιρική Ταυτότητα: Έχει δηµιουργηθεί µια ολοκληρωµένη εταιρική ταυτότητα 

που θα περιλαµβάνει λογότυπο µε το ακρώνυµο της πράξης αλλά και πρότυπα 
εγγράφων. 

 
• Ιστοσελίδα: Έχει δηµιουργηθεί ενηµερωτική ιστοσελίδα της πράξης, µε βασικό 

σκοπό την ενηµέρωση του ευρύ κοινού για τις δράσεις και τα αποτελέσµατα 
του έργου από τον ∆ικαιούχο 3 µε συντονισµό του Κύριου ∆ικαιούχου και 
συνεισφορά του ∆ικαιούχου 2. 
 
Σύνδεσµος Ιστοσελίδας πράξης 

 
• Ηµερίδες Πληροφόρησης: Κάθε εταίρος έχει διοργανώσει 2 ηµερίδες 

ενηµέρωσης και πληροφόρησης. Οι 1ες ηµερίδες πληροφόρησης για τους 
Κύριο ∆ικαιούχο και ∆ικαιούχο 2 έγιναν κατά τα πρώτα δύο χρόνια υλοποίησης 
της πράξης και για τον ∆ήµο Μυτιλήνης κατά το τελευταίο εξάµηνο. Στόχος των 
πρώτων ηµερίδων πληροφόρησης ήταν η ενηµέρωση του ευρύ κοινού και 
εκπροσώπων της τοπικής αυτοδιοίκησης για το έργο µε σκοπό την 
ευαισθητοποίηση τους για την εφαρµογή παρόµοιων δράσεων, την ανάπτυξη 
του δηµόσιου διαλόγου και την ενηµέρωση του ευρύ κοινού.  Καθώς οι 
περισσότερες ενέργειες της πράξης έχουν υλοποιηθεί κατά τον τελευταίο ένα 
χρόνο υλοποίησης της πράξης, οι δεύτερες ηµερίδες πληροφόρησης για τους 
∆ικαιούχους έγιναν κατά το τελευταίο εξάµηνο. Στόχος ήταν η παρουσίαση των 
εφαρµογών που έχουν αναπτυχθεί στο πλαίσιο του προγράµµατος στους 
δηµότες, τους επιχειρηµατίες και την ευρύτερη τοπική κοινωνία των περιοχών 
παρέµβασης. Για τον ∆ήµο Πάφου ως οµάδα στόχο της δεύτερης ηµερίδας 
πληροφόρησης έχουν επιλεχθεί µαθητές λυκείων της Πάφου καθώς λόγω του 
νεαρού της ηλικίας, η αλληλεπίδραση τους µε την πλατφόρµα που έχει 
αναπτυχθεί στα πλαίσια της πράξης είναι σηµαντική έτσι ώστε να επιτευχθεί 
διάχυση της ανάπτυξης της Πάφου σε «έξυπνη πόλη».  
 
Ηµεροµηνίες υλοποίησης ανά δικαιούχο: 

i. ∆ήµος Πάφου: 
� 1η ηµερίδα πληροφόρησης: 10/07/2019 
� 2η ηµερίδα πληροφόρησης: 27/02/2020 
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ii. ∆ήµος Χανίων: 
� 1η ηµερίδα πληροφόρησης: 06/12/2018 
� 2η ηµερίδα πληροφόρησης: 20/02/2020 

iii. ∆ήµος Μυτιλήνης: 
� 1η ηµερίδα πληροφόρησης: 17/12/2019 
� 2η ηµερίδα πληροφόρησης: 18/02/2020 

 
• ∆ελτία Τύπου: Κάθε εταίρος έχει συντάξει διάφορα δελτία τύπου καθ’ όλη την 

διάρκεια της πράξης µε βάση την πορεία υλοποίησης της πράξης και των 
εκδηλώσεων του. Όλα τα δελτία τύπου έχουν αναρτηθεί στα τέσσερα 
ενηµερωτικά δελτία.  
 

• Άρθρα, ∆ηµοσιεύσεις: Έχει γίνει δηµοσίευση των δελτίων τύπων ως άρθρα 
ενηµέρωσης για το έργο σε ενηµερωτικές ιστοσελίδες και άλλα µέσα µαζικής 
δικτύωσης. Οι δηµοσιεύσεις έγιναν σε διαδικτυακά µέσα καθώς έχει 
παρατηρηθεί ότι η ψηφιακή διάχυση δελτίων τύπου επιφέρει καλύτερα 
αποτελέσµατα καθώς οι δηµοσιεύσεις αυτές µπορούν να προωθηθούν και 
µέσω των µέσω κοινωνικής δικτύωσης. 
 

• Σελίδες Κοινωνικής ∆ικτύωσης: ‘Έχει δηµιουργηθεί προφίλ του έργου στο 
Facebook που επιτρέπει την άµεση ενηµέρωση και προβολή της πορείας 
εξέλιξης του έργου στους άµεσα ή έµµεσα ενδιαφερόµενους 

 
• Αυτοκόλλητα & πινακίδες ενηµέρωσης: Έχουν δηµιουργηθεί αυτοκόλλητα και 

πινακίδες ενηµέρωσης (σε µορφή banner web) µε την εταιρική ταυτότητα της 
πράξης, τα λογότυπα του Προγράµµατος και της χρηµατοδότησης. Τα 
αυτοκόλλητα έχουν αναρτηθεί στον εξοπλισµό που έχουν προµηθευτούν οι 
εταίροι, οι δε πινακίδες έχουν τοποθετηθεί σε δηµόσιους χώρους για την 
προώθηση της ∆ιαδικτυακής Πλατφόρµας (π.χ. χώροι δηµαρχείων).  
 

 
Εικόνα 2: Αυτοκόλλητο για εξοπλισµό 
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Εικόνα 3: Ανάρτηση αυτοκόλλητων στον εξοπλισµό 

 
• Ενηµερωτικό Φυλλάδιο: Ο ∆ήµος Λέσβου έχει αναθέσει σε εξωτερικό 

συνεργάτη του σχεδιασµού και της αναπαραγωγής του ενηµερωτικού 
φυλλαδίου που θα είναι κοινό για όλο το εταιρικό σχήµα. Το τρίπτυχο αυτό έχει 
δηµιουργηθεί και αντίγραφα έχουν αποσταλεί σε όλους τους εταίρους. 

 
Εικόνα 4: Τρίπτυχο ενηµέρωσης µέρος πρώτο 
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Εικόνα 5: Τρίπτυχο ενηµέρωσης µέρος δεύτερο 

 
• Workshop: Ο ∆ήµος Λέσβου έχει διοργανώσει στις 17/02/2020 – 18/02/2020 ένα 

2ήµερο workshop µε στόχο την ανταλλαγή καλών πρακτικών, εµπειριών και τη 
µεταφορά τεχνογνωσίας µεταξύ των τοπικών αυτοδιοικήσεων της Ελλάδας και 
της Κύπρου στην εφαρµογή δράσεων «έξυπνης πόλης». Το παραδοτέο αυτό 
έχει υλοποιηθεί στο πλαίσιο του ΠΕ 6 και θα αποτελέσει έµµεση ενέργεια 
επικοινωνίας και προβολής τόσο της πράξης όσο και του προγράµµατος. 

 
• Προωθητικό υλικό: Ο ∆ήµος Πάφου έχει δηµιουργήσει προωθητικό υλικό για 

την δεύτερη ηµερίδα πληροφόρησης έτσι ώστε να προσεγγίσουν την οµάδα 
στόχος που επιλέχθηκε (µαθητές λυκείων και τεχνικών σχολών Πάφου).  

 
Εικόνα 6: Προωθητικό υλικό ∆ήµου Πάφου 
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Στα πλαίσια της υλοποίησης της δηµοσιότητας της πράξης, έχουν επιτευχθεί οι 
παρακάτω ποσοτικοί στόχοι: 
 

∆ΕΙΚΤΕΣ ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗΣ 
∆είκτης Εκροές/ 

Τιµή 
Στόχος 

Μέτρηση Αποτελεσµάτων Τελικά  
Αποτελέσµατα 

Ιστοσελίδα Έργου 
1 

Στατιστικά Ιστοσελίδας, 
Αριθµός Επισκέψεων 

Παρατίθεται 
ενδεικτικό 
αποδεικτικό 

επισκεψιµότητας 
Μέσα Κοινωνικής 
∆ικτύωσης 1 Αριθµός αναρτήσεων, 

δηµοσιεύσεων 
32 

Ηµερίδες 6 Αριθµός συµµετεχόντων Πέραν των 100 
ατόµων 

∆ελτία Τύπου, 
∆ηµοσιεύσεις 18 Κυκλοφορία, Γεωγραφική 

κάλυψη, αναγνωσιµότητα 
20 

Ενηµερωτικό Φυλλάδιο 

9.000 
αντίτυπα 

Αριθµός διακινηθέντων 
φυλλαδίων 

∆εν είναι εφικτή η 
µέτρηση του δείκτη 
καθώς τα φυλλάδια 
έχουν διανεµηθεί σε 
κάθε εταίρο και από 

εκεί σε κάθε 
επισκέπτη και δηµότη 

e-Newsletter 
4 

Αριθµός Παραληπτών Ανάρτηση σε 
ιστοσελίδα έργου και 

ΜΚ∆ 
Αυτοκόλλητα – Πινακίδες 
Ενηµέρωσης 36 Σηµεία Ανάρτησης, 

Επισκεψιµότητα 
36 

Workshop 1 Αριθµός συµµετεχόντων 32 

Πίνακας 1: ∆είκτες αποτελέσµατα δηµοσιότητας της πράξης SmartCities 
 
4. ∆ηµιουργία Ταυτότητας και ιστοσελίδας της Πράξης 
 

Για τη συνέπεια και την αναγνωρισιµότητα της επικοινωνίας που έχει πραγµατοποιηθεί 
στο πλαίσιο της Πράξης, έχει δηµιουργηθεί µια ολοκληρωµένη εταιρική ταυτότητα που 
θα περιλαµβάνει λογότυπο, το ακρώνυµο αλλά και πρότυπα εγγράφων 
(επιστολόχαρτο, παρουσίαση κλπ). Η εταιρική ταυτότητα του έργου έχει εφαρµοστεί 
στο σύνολο των επικοινωνιακών εργαλείων καθώς και στα έγγραφα (έντυπα και 
ηλεκτρονικά) της πράξης όπως για παράδειγµα, συµβάσεις, επιστολές προς την Κοινή 
Γραµµατεία.  
 
 Όλα τα έντυπα και ηλεκτρονικά παράγωγα της πράξης εκτός από την εταιρική 
ταυτότητα της, θα εµπεριέχουν το λογότυπο του Προγράµµατος το οποίο αποτελεί 
µέρος του λογότυπου της πράξης καθώς και σε αρκετές περιπτώσεις το λογότυπο του 
φορέα πάντα τηρώντας τους κανόνες δηµοσιότητας του προγράµµατος.  
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Επίσης, έχει δηµιουργηθεί ενηµερωτική ιστοσελίδα του έργου, µε βασικό σκοπό την 
ενηµέρωση του ευρύ κοινού για τις δράσεις και τα αποτελέσµατα του έργου. Η 
ιστοσελίδα περιλαµβάνει απλές σελίδες και θα εισαχθεί στα επίσηµα sites των εταίρων 
του έργου. Η ιστοσελίδα θα περιλαµβάνει κατ’ ελάχιστον το παρακάτω περιεχόµενο: 

1. Περιγραφή, στόχοι και αποτελέσµατα της Πράξης 
2. Σύντοµη Περιγραφή του Προγράµµατος Ελλάδα – Κύπρος  
3. Εταιρικό Σχήµα - ∆ικαιούχοι 
4. Ειδήσεις 
5. Παραδοτέα 
6. Επικοινωνία 
7. Χρήσιµοι σύνδεσµοι στο κάτω µέρος της αρχικής σελίδας 

 
Η ιστοσελίδα της πράξης είναι διαθέσιµη στον ακόλουθο σύνδεσµο: http://smartcities-
project.eu/el και την συντήρηση της ιστοσελίδας έχει υπό την ευθύνη του ο ∆ήµος 
Μυτιλήνης, ως ο φορέας δηµιουργίας της. 
 

5. Πόροι Στρατηγικής Επικοινωνίας  
 
Παρακαλούµε αναφέρετε τους δικαιούχους που θα αναλάβουν τις δράσεις 
δηµοσιότητας και αναφέρετε την απαιτούµενη χρήση πόρων για την υλοποίηση της 
Σ.Ε. 
 
� ∆ικαιούχοι 

Όλοι οι εταίροι έχουν αναλάβει και συνεισφέρει στις δράσεις δηµοσιότητας σε τοπικό, 
περιφερειακό και εθνικό επίπεδο και παράλληλα έχουν συµµετάσχουν και στις δράσεις 
δηµοσιότητας και των άλλων εταίρων. Ο ∆ήµος Μυτιλήνης, είχε την κύρια ευθύνη για 
την δηµιουργία της επικοινωνιακής ταυτότητας της πράξης και για την επίτευξη 
οικονοµιών κλίµακας έχει αναλάβει την συλλογή υλικού από τους εταίρους και την 
αναπαραγωγή του Ηλεκτρονικού Ενηµερωτικού ∆ελτίου (4) και του φυλλαδίου του 
έργου (τρίπτυχο). 

 
� Ανθρώπινοι πόροι (προσωπικό δικαιούχου, εξωτερικοί συνεργάτες)  
 

ΑΝΘΡΩΠΙΝΟΙ ΠΟΡΟΙ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΚΗΣ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗΣ 

∆ΙΚΑΙΟΥΧΟΣ ∆ΑΠΑΝΕΣ 
ΠΡΟΣΩΠΙΚΟΥ 

∆ΑΠΑΝΕΣ ΕΞΩΤΕΡΙΚΗΣ 
ΕΜΠΕΙΡΟΓΝΩΜΟΣΥΝΗΣ 

& ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ 
ΣΥΝΟΛΟ 

∆ΗΜΟΣ ΠΑΦΟΥ – 
ΚΥΡΙΟΣ ∆ΙΚΑΙΟΥΧΟΣ 4.600€ 2.900€ 7.500€ 

∆ΗΜΟΣ ΧΑΝΙΩΝ – 
∆ΙΚΑΙΟΥΧΟΣ 2 0,00€ 7.500€ 7.500€ 

∆ΗΜΟΣ ΛΕΣΒΟΥ – 
∆ΙΚΑΙΟΥΧΟΣ 3 0,00€ 24.100€ 24.100€ 

ΣΥΝΟΛΟ 4.600€ 34.500€ 39.100€1 
Πίνακας 2: Αρχικοί ανθρώπινοι πόροι δικαιούχων της πράξης SmartCities 

                                                 
1 ∆εν περιλαµβάνεται ο προϋπολογισµός για την διεξαγωγή του workshop λόγω του ότι θα υλοποιηθεί στο 
πλαίσιο του ΠΕ 6 
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� Αρχική κατανοµή Προϋπολογισµού Επικοινωνιακής Στρατηγικής 
 

ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΚΟ ΕΡΓΑΛΕΙΟ 
– ΠΑΡΑ∆ΟΤΕΟ 

∆ΑΠΑΝΕΣ 
ΠΡΟΣΩΠΙΚΟΥ 

ΓΕΝΙΚΑ 
ΕΞΟ∆Α 

∆ΑΠΑΝΕΣ 
ΤΑΞΙ∆ΙΟΥ & 
∆ΙΑΜΟΝΗΣ 

∆ΑΠΑΝΕΣ 
ΕΞΩΤΕΡΙΚΗΣ 

ΕΜΠΕΙΡΟΓΝΩΜΟ
ΣΥΝΗΣ & 
ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ 

ΕΞΟΠΛΙΣΜΟΣ ΕΠΕΝ∆ΥΣΕΙΣ/ 
ΥΠΟ∆ΟΜΕΣ 

ΣΥΝΟΛΟ 

∆ΗΜΟΣ ΠΑΦΟΥ – ΚΥΡΙΟΣ ∆ΙΚΑΙΟΥΧΟΣ 
Ηµερίδες Πληροφόρησης 2.000,00 € 500,00 € 2.800,00 € 2.000,00 €   7.300,00 € 
Έντυπο και Ηλεκτρονικό 
Υλικό Πληροφόρησης 2.600,00 € 500,00 €  900,00 €   4.000,00 € 
Σύνολο Κ∆ 4.600,00 € 1.000,00 € 2.800,00 € 2.900,00 € 0,00 € 0,00 € 11.300,00 € 

∆ΗΜΟΣ ΧΑΝΙΩΝ – ∆ΙΚΑΙΟΥΧΟΣ 2 
Ηµερίδες Πληροφόρησης  500,00 € 1.500,00 € 4.000,00 €   6.000,00 € 
Έντυπο και Ηλεκτρονικό 
Υλικό Πληροφόρησης    3.500,00 €   3.500,00 € 
Σύνολο ∆2 0,00 € 500,00 € 1.500,00 € 7.500,00 € 0,00 € 0,00 € 9.500,00 € 

∆ΗΜΟΣ ΛΕΣΒΟΥ – ∆ΙΚΑΙΟΥΧΟΣ 3 
Επικοινωνιακή Ταυτότητα 
Έργου    1.500,00 €   1.500,00 € 
Ηµερίδες Πληροφόρησης  500,00 € 1.500,00 € 4.000,00 €   6.000,00 € 
Έντυπο και Ηλεκτρονικό 
Υλικό Πληροφόρησης    15.600,00 €   15.600,00 € 
Ιστοσελίδα του έργου    3.000,00 €   3.000,00 € 
Σύνολο ∆3 0,00 € 500,00 € 1.500,00 € 24.100,00 € 0,00 € 0,00 € 26.100,00 € 
ΣΥΝΟΛΟ ΠΕ2 4.600,00 € 2.000,00 € 5.800,00 € 34.500,00 € 0,00 € 0,00 € 46.900,00 €2 

Πίνακας 3: Αρχική κατανοµή προϋπολογισµού επικοινωνίας της πράξης SmartCities 
 
 
                                                 
2 ∆εν περιλαµβάνεται ο προϋπολογισµός για την διεξαγωγή του workshop λόγω του ότι θα υλοποιηθεί στο πλαίσιο του ΠΕ 6 
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6. Αρχικό Χρονοδιάγραµµα Υλοποίησης και Επίτευξης των Στόχων της Επικοινωνιακής Στρατηγικής 
Ακολουθεί το χρονοδιάγραµµα υλοποίησης των ενεργειών πληροφόρησης και επίτευξης των στόχων της πράξης: 
∆ράσεις ΧΡΟΝΟ∆ΙΑΓΡΑΜΜΑ 

1Ο Εξάµηνο 2ο Εξάµηνο 3ο Εξάµηνο 4ο Εξάµηνο Μετά τη Λήξη της πράξης 
Επικοινωνιακή Ταυτότητα (Λογότυπο, 
Σλόγκαν, Κοινά Έγγραφα)      
Ιστοσελίδα Έργου      
Μέσα Κοινωνικής ∆ικτύωσης 

     

Ηµερίδες      
∆ελτία Τύπου, ∆ηµοσιεύσεις 

     

Ενηµερωτικό Φυλλάδιο 
     

e-Newsletter 
     

Αυτοκόλλητα – Πινακίδες 
Ενηµέρωσης      
Workshop      
Πίνακας 4: Αρχικό χρονοδιάγραµµα επικοινωνίας 
 
 
 
 
 

ΥΠΟΜΝΗΜΑ 
Υψηλή ένταση ενεργειών και επίτευξης στόχων  

Χαµηλότερη ένταση  ενεργειών και επίτευξης 
στόχων 
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7. Τελικό Χρονοδιάγραµµα Υλοποίησης και Επίτευξης των Στόχων της Επικοινωνιακής Στρατηγικής 
 
Το χρονοδιάγραµµα υλοποίησης των ενεργειών, έτσι όπως έχει διαµορφωθεί µε βάση την υλοποίηση των ενεργειών δηµοσιότητας και 
την παράταση της διάρκειας υλοποίησης της πράξης. 
 
∆ράσεις  ΧΡΟΝΟ∆ΙΑΓΡΑΜΜΑ 

1Ο Εξάµηνο 2ο Εξάµηνο 3ο Εξάµηνο 4ο Εξάµηνο 5ο εξάµηνο Μετά τη Λήξη της πράξης 
Επικοινωνιακή Ταυτότητα 
(Λογότυπο, Σλόγκαν, Κοινά 
Έγγραφα) 

    
 
  

Ιστοσελίδα Έργου       
Μέσα Κοινωνικής ∆ικτύωσης 

    
 

 

Ηµερίδες       
∆ελτία Τύπου, ∆ηµοσιεύσεις 

    
 

 

Ενηµερωτικό Φυλλάδιο 
    

 
 

e-Newsletter 
    

  
Αυτοκόλλητα – Πινακίδες 
Ενηµέρωσης     

 
 

Workshop       
Πίνακας 5: Τελικό χρονοδιάγραµµα επικοινωνίας 
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8. Ολοκλήρωση της πράξης 
 

Για την ολοκλήρωση της πράξης έχουν διενεργηθεί όλες οι ενέργειες που ορίζονται 
από το Πρόγραµµα. Συγκεκριµένα, µέσω  google drive, είναι διαθέσιµο σχετικό 
επικοινωνιακό υλικό που έχει παραχθεί στα πλαίσια της πράξης και για τους τρεις 
δικαιούχους.  
Σύνδεσµος google drive 
 
Σχετικός σύνδεσµος προς το google drive αποδίδεται µέσω της ιστοσελίδας της 
πράξης επιλέγοντας την καρτέλα Παραδοτέα και έπειτα το ΠΕ 2. Ο σύνδεσµος έχει 
επίσης προωθηθεί και µέσω της σχετικής σελίδας στα µέσα κοινωνικής δικτύωσης 
του έργου. 

 
Εικόνα 7: ∆ηµοσίευση επικοινωνιακού υλικού στο Facebook 
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9. Επισκέψεις στην ιστοσελίδα της πράξης SmartCities 
 
Η επισκεψιµότητα της ιστοσελίδας του έργου αποδίδεται µε βάση τις επισκέψεις που 
δέχθηκε η ιστοσελίδα από την ηµέρα δηµιουργία της. Παρακάτω, παρατίθεται 
σχετικό αποδεικτικό που έχει αποδοθεί από τον Ανάδοχο δηµιουργίας της 
ιστοσελίδας, στο οποίο διαφαίνεται ότι ως σύνολο, επισκεψιµότητα ανέρχεται στις 
1,458 επισκέψεις από χρήστες. 
 

 
Εικόνα 8: Επισκεψιµότητα ιστοσελίδας της πράξης 
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10. Ενδεικτικές αναρτήσεις – δηµοσιεύσεις δελτίων τύπου: 
 

 
Εικόνα 9: Ενδεικτική ανάρτηση από τον ∆ήµο Πάφου 

 

 
Εικόνα 10: Ενδεικτική ανάρτηση από τον ∆ήµο Πάφου 
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Εικόνα 11: Ενδεικτική ανάρτηση από τον ∆ήµο Χανίων 

 

 
Εικόνα 12: Ενδεικτική ανάρτηση από τον ∆ήµο Χανίων 
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Εικόνα 13: Ενδεικτική ανάρτηση από τον ∆ήµο Μυτιλήνης 

 

 
Εικόνα 14: Ενδεικτική ανάρτηση από τον ∆ήµο Μυτιλήνης 


